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PROFESSIONELLE
INTELLIGENZ

Worauf es
morgen ankommt

Gunter Dueck

Eichborn, 253 S., 19,95 Euro

g

DER STRATEGIE-SCOUT

Komplexitat beherrschen,
Szenarien nutzen, Politik
machen

Matthias Kolbusa

Gabler, 240 S., 39,95 Euro

Aufder Suchenach
Humboldt 2.0

Wenn es standardisiert werden kann, wird es
standardisiert werden. Wo frither Menschen
arbeiteten, gibt es jetzt Schalter - bei der
Bank, auf dem Flughafen, demnéchst im
Supermarkt. Das wird immer so weitergehen,
schreibt Gunter Dueck, Cheftechnologe von
IBM Deutschland. Wer braucht Reisebiiros?
Anlageberater? Gebrauchtwagenhdndler? Es
gibt doch das Internet! Vorbei die Zeiten, als
Wissen zugleich Macht war, heute steckt es
fiir alle zugénglich im Internet. Wissen ist eine
Commodity, eine Selbstverstdandlichkeit. Wer
kiinftig eine coole Aufgabe will, muss mehr
draufhaben. Dueck fordert , professionelle
Intelligenz“ und meint damit ,,die Begabung
zum Gelingen“. In der Welt von morgen sei
Herzensbildung gefragt, Energie und Durch-
setzungsfahigkeit, Kreativitat, Sinnstiftung
und auch Sinnlichkeit. Kombiniert mit ,klassi-
scher* Intelligenz entstehe so ein umfassend
gebildeter Mensch. Wir brauchen also, fordert
Dueck, ,,Humboldt 2.0“. Michael Prellberg

Mit Scout durch
den Dschungel

Wer den Dschungel erkunden will, nimmt sich
einen Scout, der ihn fiihrt. Der kennt sich aus
und findet den Weg auch in unwegsamem Ge-
lande. Als solch ein Fiihrer bietet sich Matthias
Kolbusa an, will Unternehmer und Manager auf
dem Pfad zur neuen Unternehmensstrategie
leiten. Dafiir liefert der Berater verschiedene
Szenarien, wie Strategien entstehen konnen. Ist
die Situation ,,dicht“, , verzwickt®, ,ibersicht-
lich“ oder ,,verworren“? Sitzen im Team ,,Dick-
schidel”, ,Weise“, ,Blindgdnger“ oder ,Ver-
zweifelte“? Je nachdem schlagt ,Der Strategie-
Scout“ Wege vor - mit Fallbeispielen erlauterte
Methoden, die zum festgelegten Ziel fiihren. So
weit, so praktisch. Doof nur, wenn die Dschun-
gelmetaphern nerven, weil sie verritseln statt
erklaren. Die ,,Stimpfe der Positionen und Emo-
tionen“ sind zwischenmenschliche Probleme,
der ,Kundenpalast® steht fiir Kundenorientie-
rung. Irgendwann wuchern die Metaphern so
wild, dass man im Dickicht den Scout aus den
Augen verliert. Wiebke Harms

WIRTSCHAFTSBUCHER

WER REGIERT DIE WELT? Fesselnde

Streitschrift: Warum liegen manche
Zivilisationen vorn - und andere nicht? lan
Morris, Campus, 656 Seiten, 24,90 Euro

DER WEG ZU DEN BESTEN Den

Managementklassiker aus dem Jahr
2001 gibt es jetzt wieder auf Deutsch. Jim
Collins, Campus, 319 Seiten, 24,99 Euro

DIE WELT IM JAHR 2050 Klima-

wandel, Bevolkerungsexplosion - was
machen wir daraus? Laurence C. Smith,
DVA, 480 Seiten, 22,99 Euro

MEHR GELD ALS GOTT Was fiir eine

Uberraschung: Hedge-Fonds sind die
besseren Banken. Sebastian Mallaby, Finanz-
buch, 603 Seiten, 34,99 Euro

NEUROMARKETING IM INTERNET

Statt 6dem Herumgeklicke: ein Online-
erlebnis bieten. Ralf Pispers und Joanna
Dabrowski, Haufe, 176 Seiten, 29,80 Euro

NICHT GEKAUFT HAT ER SCHON

Wer Spaf’ am Verkaufen hat, ist dabei
erfolgreicher. Ein Motivationsbuch. Martin
Limbeck, Redline, 204 Seiten, 19,99 Euro

DIE FACEBOOK-FALLE Das Grund-
kapital von Facebook sind unsere
personlichen Daten. Sascha Adamek, Heyne,

351 Seiten, 16,99 Euro

ARMEL HOCH! Uberlebensregeln fiir

das Mit- und Gegeneinander auf der
Teppichetage. Gudrun Happich, Orell Fissli,
208 Seiten, 24,90 Euro

DIE WELT ERKLART IN DREI

STRICHEN Modelle machen Vielfalt
anschaulich und verstédndlich. Mikael Kro-
gerus und Roman Tschdppeler, Kein & Aber,
176 Seiten, 16,90 Euro

DRIVE Unglaublich, aber wahr: Wer
belohnt, zerstoért Motivation. Daniel
Pink, Ecowin, 240 Seiten, 21,90 Euro
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